Чек – лист хорошего текста

· Заголовок цепляющий, не больше 5 строк, информативный, он не должен быть абстрактным, например: «Приумножаем традиции», который можно поставить к любому тексту и не понятно о чем он.
· Текст разбит на абзацы, никто не захочет «грызть» большой текст. Если текст объемный, лучше использовать главки с подзаголовками. Между абзацами оставлять пустую строку, тем самым визуально выделять абзацы. 
· Простые предложения. Не перегружайте текст сложносочинёнными предложениями, как можно меньше причастий, деепричастий, сложных предлогов
· Простой язык. Это разговорный язык, так мы общаемся в жизни с коллегами, родственниками, вполне литературная язык, не путать с просторечным. Соцсети – неформальная структура. 
· Без штампов. Затасканный текст, такой как «Молодой, дружный коллектив» не плох, но слишком часто везде используются и не будет уникальным.
· Грамотный русский язык. Не допускается делать орфографические ошибки в тексте. У читателя появляется недоверие к автору, если в тексте ошибки, значит и вся деятельность автора не грамотная, с ошибками. Это не логично, не правильно, но так бессознательно происходит у людей, к тому же это повод получить язвительный комментарий от неравнодушных читателей. 
· Не используйте канцелярит, сухой деловой стиль, педагогический язык с терминами. Такой язык хорош для написания образовательной программы, но не для социальных сетей. 
· Структура и логика текста. Используйте принцип перевернутой пирамиды. Верхушка такой пирамиды – это самая содержательная часть текста, а основание – детали без которых текст спокойно сможет существовать. В первом блоке текста ответьте на 6 основных вопросов: «Что?», «Кто?», «Когда?», «Где?», «Зачем?», «Как?». Первые предложения поста должны отвечать на эти вопросы.
· Не нужно в тексте описывать все, писать отчетный пост.

· Смайл, эмодзи. Можно использовать эмодзи, они вполне уместны, главное иметь меру и не перегружать текст излишним количеством символов. 
· Живая тональность. Тональность текста — это эмоциональное отношение автора к описываемому событию. Эмоционально окрашенный текст привлечет больше внимания.  Если текст не нужен автору, то не нужен и читателю
· Рубрикатор. Под текстом ставим хештеги. Для каждой тематики свой хештег, например, если освещаем новости спорта используем уникальный хештег #СпортДЮЦМеждуреченск. Для новости про «Юнармия» ставим – #ЮнармияДЮЦМеждуреченск и т.д. 
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